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1 | RELACIONES CON LOS MEDIOS 

Valoración cualitativa y cuantitativa  

A lo largo del primer trimestre (enero - marzo 2019), se han producido un total de 9 
informaciones, entre comunicados, notas de prensa, entrevistas y artículos especializados.  

Entre ellas destacan la Notas de Prensa sobre avispa asiática, palomas, termitas, procesionaria, 
cotorras y la primera edición de Expocida Madera, entre otras, que han obtenido unos 
estupendos resultados en cuanto a sus impactos en medios de comunicación. 

En este trimestre se han conseguido un total de 125 impactos en medios de comunicación, 
muchos de los cuales corresponden a la buena acogida recibida por la celebración de la 
primera edición de Expocida Madera 2019. 

  
2018 

 

 
2019 

 
 
Nº de clippings en medios 
 

 
53 

 
125 

 

Además, se ha gestionado de forma directa la colocación de artículos y entrevistas con la 
Directora General, Milagros Fernández de Lezeta o con otros miembros y vocales de la 
Asociación en un gran abanico de medios de comunicación, tanto especializados en el sector, 
como en otros generales y regionales.  

Si miramos a la tipología de estos medios, cabe mencionar las gestiones y apariciones de 
ANECPLA tanto en prensa escrita, como en radio, televisión y en medios digitales.  

Algunos de los impactos en medios de comunicación más destacados (o por medio de 
comunicación, o por equivalente en valor económico y de audiencia, o por temática y duración) 
son:  

- Artículos sobre la plaga de avispa asiática en la web de la agencia EFE Salud 
www.infosalus.com, www.tribunavalladolid.com, las versiones impresa y digital de La 
Voz de Galicia, www.cantabrialiberal.com, www.galiciaconfidencial.com, etc. 
 

- Reportajes sobre la plaga de palomas en www.diariosigloxxi.com, varias agencias de 
comunicación como www.infosalus.com, www.efeverde.es y www.servimedia.es, 
www.eleconomista.es,  www.medicina21.com, además de medios impresos como EL 
DÍA o EL DIARIO DE AVISOS, entre otros.  
 

http://www.infosalus.com/
http://www.tribunavalladolid.com/
http://www.cantabrialiberal.com/
http://www.galiciaconfidencial.com/
http://www.diariosigloxxi.com/
http://www.infosalus.com/
http://www.efeverde.es/
http://www.servimedia.es/
http://www.eleconomista.es/
http://www.medicina21.com/
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- Artículos sobre Expocida Madera 2019 en relevantes webs nacionales como 
www.eldiario.es, www.20minutos.es, www.quenoticias.es, www.diariosigloxxi.es, 
www.20minutos.es y www.lavanguardia.com,  regionales como 
www.bilbao24horas.com, www.eitb.eus, www.radionervion.com, EL CORREO, 
www.bizkaiairratia.eus, www.lleidanoticies.com, www.madriddigital24horas.com o 
www.cantabriaeconomica.com, agencias de noticias como www.europapress.es, 
además de medios especializados como www.madera-sostenible.com o 
www.infomadera.net, entre otros. 
 

- Con respecto a Expocida Madera 2019 también se han gestionado diversas entrevistas 
a distintos portavoces de ANECPLA con varios medios de comunicación, sobre todo 
regionales del País Vasco. Tal ha sido el caso de entrevista a Milagros Fernández de 
Lezeta, en EL CORREO; a Javier Redondo, en www.europapress.es y RADIO POPULAR; y 
a Unai Sánchez en BIZKAIA IRRATIA y EITB RADIO. 
 

- Artículos sobre cotorras en www.eleconomista.es, www.ecoticias.com, 
www.infosalus.com, www.cronicadecantabria.com, www.europapress.es, 
www.servimedia.es, www.20minutos.es, www.andaluciainformacion.es, VIVA SEVILLA, 
entre otros, etc. 
 

- Artículos sobre Legionella en las versiones tanto impresa como digital de El Faro de 
Vigo y EL INSTALADOR. 

                     

http://www.eldiario.es/
http://www.20minutos.es/
http://www.quenoticias.es/
http://www.diariosigloxxi.es/
http://www.20minutos.es/
http://www.lavanguardia.com/
http://www.bilbao24horas.com/
http://www.eitb.eus/
http://www.radionervion.com/
http://www.bizkaiairratia.eus/
http://www.lleidanoticies.com/
http://www.madriddigital24horas.com/
http://www.cantabriaeconomica.com/
http://www.europapress.es/
http://www.madera-sostenible.com/
http://www.infomadera.net/
http://www.europapress.es/
http://www.eleconomista.es/
http://www.ecoticias.com/
http://www.infosalus.com/
http://www.cronicadecantabria.com/
http://www.europapress.es/
http://www.servimedia.es/
http://www.20minutos.es/
http://www.andaluciainformacion.es/
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En relación a los contenidos abordados y producidos desde el gabinete de comunicación de 
ANECPLA, los que han recibido una mayor aceptación por parte de los medios de comunicación 
en general, han sido:  

- Expocida Madera 2019 
- Cotorras 
- Avispa asiática 
- Palomas 

Los impactos en medios recogidos durante este primer trimestre de 2019 representan un 
equivalente total en publicidad de 475.000, y una audiencia potencial alcanzada de casi 17 
millones de personas.  

En relación con el mismo periodo del año anterior, el equivalente en publicidad (AVE) en el 
primer trimestre de 2019 duplica con creces el alcanzado en el mismo periodo del año anterior.  

 

 
Estas cifras asientan y reafirman la labor realizada desde el departamento de Comunicación 
de ANECPLA, cuya presencia en medios ha experimentado una evolución rápida y sostenida. 
El trabajo de comunicación llevado a cabo está convirtiendo a la Asociación en líder de opinión 
en las áreas de control de plagas y sanidad ambiental. 
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Atendiendo al género de medios, el ranking de los impactos es el siguiente: 

 

 

En cuanto a las palabras clave que han sido publicadas por los medios, configuradas en una 
nube de palabras según volumen han sido las siguientes: 
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Revista INFOPLAGAS 

En el primer trimestre del año se ha publicado el número 85 de la revista INFOPLAGAS, 
correspondiente al mes de febrero.  

El número 85 anunció la celebración, en el mes de marzo, de la primera edición de Expocida 
Madera 2019, además de dar cumplida cuenta de las jornadas técnicas realizadas por ANECPLA 
donde se informó de las últimas novedades acaecidas e el sector de servicios biocidas, y que 
contó también con una entrevista a José Vela Ríos, Jefe del Servicio de Salud Ambiental de la 
Consejería de Salud de la Junta de Andalucía; y varios reportajes acerca de la detección de 
cucaracha australiana en la ciudad de Madrid, la primera detección del virus del Dengue en 
mosquitos Aedes albopictus en Cataluña en el año 2015 realizadas en colaboración con el 
Departamento de Control de Vectores de la Comunidad de Madrid y la organización Mosquito 
Alert, respectivamente.  
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2 | REDES SOCIALES 

Facebook 

                                      Publicaciones: 36 
                                      Incremento de fans:  de 1274 a 1385 (+111) 
                                      Alcance: 45.493 
                                      Clicks: 2.679 
                                      Reacciones: 1.522 
           

 
Crece el número de seguidores de forma notable en este período (86 seguidores nuevos), 
superando al periodo anterior (37). La campaña publicitaria de Expocida Madera es el factor 
determinante de este incremento. 
 
Es destacable que, tras la publicación del 25 de marzo, referente a la relación de Anecpla con 
Fumigal, la difusión orgánica a través de nuestros propios seguidores, tuvo como resultado el 
incremento de nuevos seguidores. 
 

 
 

(enero-marzo) 
 
 
El alcance orgánico de las publicaciones sigue su tendencia durante el período, reforzándose 
de forma puntual durante el período de campaña publicitaria en Facebook. Las publicaciones 
con un gran alcance orgánico siguen siendo los posts del blog de ANECPLA, reforzados durante 
el período por las publicaciones sobre la postura de ANECPLA frente al certificado Certlegio y la 
empresa Fumigal. 
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Destacamos nuevamente que la publicación sobre Fumigal es la que mayor interacción ha 
generado entre nuestros seguidores, tanto en reacciones como en contenido compartido. 
 
La página de FACEBOOK de ANECPLA. Continúa siendo la página de inicio la que mayor número 
de visitas recibe. 
número de visitas recibe.

 
Sigue siendo el origen principal de tráfico el propio FACEBOOK, muy destacado sobre el 
resto. Le siguen de forma más regular los buscadores y la web de ANECPLA. 

Los datos demográficos totales sobre nuestros fans no sufren variación significativa 
respecto al periodo anterior.  

periodo 
anterior. 
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Twitter 
Publicaciones: 32 
Crecimiento: 53 nuevos seguidores (de 1514 a 1567)  
Impresiones: 21.200 
Clicks: 140 
Retweets: 23 
Me gusta: 42 

 

El mes de enero ha sido el que mayor número de impresiones ha obtenido, 
estabilizándose la tendencia en febrero y bajando en marzo. 

Pese a que el número de impresiones fue menor respecto al período anterior mejora la 
tasa de interacción, se duplican los clics en los enlaces y aumentan los “Me gusta” en los 
tuits. 
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Google / My Business 

 
                       Publicaciones: CANCELADASPUBLICACIONES 
                       Crecimiento: CANCELADAS CUENTAS 
                       Visualizaciones GMB: 36.900 
                       Búsquedas GMB: 18.640 
                       Acciones clientes: 260 
                        

 
Las búsquedas directas en Google siguen siendo las más frecuentes, aunque también acceden 
a ANECPLA a través de otros términos como “sanidad ambiental” o “anepla” o “cursos de 
sanidad”. Google My Business también ofrece la funcionalidad de realizar publicaciones, que 
durante el período hemos estado testeando para comprobar si mejoraba el rendimiento de la 
ficha y posicionamiento. 
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Linkedin 
 

Publicaciones: 252 
Impresiones: 27.728 
Clicks: 2.081 
Recomendaciones: 270 
Crecimiento Página Empresa: 74 nuevos seguidores (total 976) 
Crecimiento Grupo: total 195 

 
 
Durante el mes de enero crece de forma considerable la tasa de interacción con la página, así 
como los clics en las publicaciones y las veces que se comparte el contenido. Este crecimiento 
se ve mantenido en los meses siguientes, manteniendo su crecimiento las recomendaciones. 
 
Los datos de LINKEDIN reflejan un crecimiento muy importante de seguidores, impulsado por la 
campaña publicitaria en esta red. Destacable fuera es el crecimiento orgánico de final del 
período. 

 



INFORME COMUNICACIÓN                                                                   
ENERO - MARZO 2019 

 

 
 

 
 

 
  Narváez, 32 – 1º A. 28009 MADRID 
   www.consuelotorres.eu 

  
 

 
 
 
 

    
 

 
 
 
 
 



INFORME COMUNICACIÓN                                                                   
ENERO - MARZO 2019 

 

 
 

 
 

 
  Narváez, 32 – 1º A. 28009 MADRID 
   www.consuelotorres.eu 

  
 

YouTube 

 
                       Tiempo visualización: 1.762 minutos 
    Publicaciones: 0 
                       Duración media reproducciones: 1:31 minutos  
                       Visualizaciones: 1.162 
                       Crecimiento: 5 nuevos “me gusta” 
                       Videos compartidos: 39 
                       Suscriptores: 3 nuevos (173) 

 

 


